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Witam Cie bardzo serdecznie.
Ja nazywam sie Mikotaj Lech, a to jest méj podcast pt. Prawna ochrona marki, odcinek pierwszy.

Jako rzecznik patentowy opowiem Ci, jak mozesz zapewni¢ swojej marce silng ochrone
prawng oraz dlaczego jest to takie wazne. Dowiesz sie rowniez, jakich btedéw jako
przedsiebiorca powinienes unikac. Ten podcast jest rowniez uzupetnieniem wiedzy, ktéra

dziele sie na moim blogu pod adresem znakitowarowe-blog.pl.

Czes¢, witam Cie serdecznie w czwartym odcinku mojego podcastu. Na poczatku podziele
sie wrazeniami po publikacji poprzednich odcinkéw. Postanowitem je opublikowa¢ jednego
dnia, by od razu mozna byto mie¢ dostep do ponad 920 minut materiatu. | to byta dobra
decyzja, bo jak patrze na statystyki, to wszystkie moje odcinki stuchane byty z podobng
intensywnoscia. W ogole doznatem szoku, bo zostatem uswiadomiony, ze przez pierwsze
dni moje nagrania znalazty sie w tréjce najchetniej stuchanych podcastéw biznesowych w
Polsce. A dzisiaj, patrzac na iTunes i 200 indeksowanych tam podcastow biznesowych, moj

zajmuje 10. miejsce - prawdziwy szok! Czuje, ze ma on naprawde duzy potencjat.

Mozna powiedzieé, ze to jest wymarzony poczatek dla takiego nowicjusza jak ja.
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Poruszyto mnie jednak co innego. Dostatem wiele bardzo pozytywnych opinii o podcascie.
Osoby, ktérych nie znatem, czy to na Facebooku, czy w prywatnych wiadomosciach napisaty
mi wiele cieptych stéw. Podobno mam radiowy gtos :) Gdybym tylko tak nie straszyt w
swoich nagraniach, to mozna by mnie byto stuchac¢ przed snem. A tak to niektérym osobom

troche podniostem cis$nienie i nici z tego relaksu.

Ale, szczerze moéwiac, po tak dobrym poczatku mam ochote teraz siedziec i nagrywac.
Jedyne, co mnie ogranicza, to czas. W moich artykutach, filmach czy podcastach w ogéle nie
widaé, ile go poswiecam na przygotowanie. Z podcastami na poczatek i tak jest tatwiej, bo
mowie o rzeczach, ktore juz wczesniej opisatem. Czesto jednak, gdy pisze wazny artykut,
poswiece na niego 10, 15 czy nawet 20 godzin, efektem tego jest tekst, ktérego lektura
zajmuje Ci zaledwie pie¢ minut. Ale uwazam, ze warto sie tak napracowac, bo jeden taki
tekst czytajg setki, jesli nie tysigce ludzi. | to jest zupetnie nieporéwnywalne z wystgpieniem

nawet na najwiekszej konferencji. Tak wiec za jakos¢ ptace moim czasem.

Whtasnie co do tego czasu, to w trzecim odcinku podcastu méwitem

o optatach urzedowych za rejestracje znakéw towarowych w Polsce, UE i na swiecie.
Wspomniatem, ze w naszym kraju optaty, ktére podawatem, wejda w zycie w najblizszym
czasie. | okazato sie, ze tuz po publikacji podcastéw, co miato miejsce 10 pazdziernika, polski
Urzad Patentowy poinformowat, ze nowe stawki beda obowigzywac od 14 pazdziernika 2016 .
Tak wiec wszystko, co méwitem w tamtym odcinku, na te chwile jest juz aktualne i najpewniej

takie pozostanie przez najblizsze lata.

Natomiast dzisiejszy odcinek chciatem poswieci¢ dwém tematom. Po pierwsze, odpowiem
na pytanie, czy lepiej zastrzega¢ nazwe czy logo firmy - to jest najczestsze pytanie, ktére
zadaja mi nowi klienci. Tak jak méwitem w poprzednich odcinkach, odmian znakow
towarowych jest catkiem sporo, jednak przedsiebiorcy najczesciej majg dylemat pomiedzy
tymi dwoma. Formalnie nazwe firmy rejestruje sie jako znak towarowy stowny, natomiast
firmowe logo - jako znak stowno-graficzny. W drugiej czesci podcastu zajme sie tematyka
zasiegu terytorialnego ochrony: czym warto sie kierowac, podejmujac decyzje o zgtoszeniu,

jakich btedéw unikac i jak to wszystko spia¢ z optymalnymi kosztami rejestraciji.

Na wstepie od razu powiem Ci, ze nie ma prostej odpowiedzi na pytanie, czy lepiej chronié
nazwe czy logo firmy. Jak zaraz ustyszysz, kazda z tych form ma swoje plusy i minusy. To jest
troche jak z idealnym samochodem. Powinien on by¢ bezpieczny, wygodny, mato pali¢, mie¢
Swietne osiagi, wyglad i oczywiscie by¢ tani. Natomiast najbezpieczniejsze sg samochody

duze, SUV-y, ktére, podejrzewam, najczesciej potrafig pali¢ jak mate czotgi. Poza tym kazdy
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moze miec inne priorytety. Co innego bedzie podoba¢ sie 19-latkowi, a co innego 35-letniegj

matce z trojka dzieci.

Pamietaj, ze zarowno znak towarowy stowny, jak i stowno-graficzny ktadg akcent ochrony
na inny element. Oznacza to, ze kazdy z nich sprawdza sie lepiej w innych sytuacjach i
witasnie dlatego ostatecznie Ty jako przedsiebiorca musisz podja¢ decyzje, ktora forma

znaku lepiej odpowiada Twoim potrzebom.

Znak towarowy stowny chroni samo brzmienie stowa badz stéw w oderwaniu od szaty
graficznej. Akcent potozony jest wiec na czes¢ fonetyczng znaku. Najtatwiej mozesz to sobie
wyobrazi¢, poréwnujac dwie reklamy radiowe. Jezeli nazwa konkurencyjnej firmy brzmi

podobnie do Twojej, moze tutaj dojs¢ do kolizji.

Stowny znak towarowy ma szereg zalet. Po pierwsze, daje mozliwos¢ zakazania konkurencji
uzywania nazwy identycznej badz podobnej do chronionego znaku stownego. | poréwnuje

sie tutaj - tak jak mowitem - sfere fonetyczna.

Po drugie, znak towarowy pozwala skutecznie walczy¢ z szantazem domenowym. Chodzi o
sytuacje, kiedy ktos rejestruje na siebie domene internetowa zawierajgca w sobie Twoja
nazwe firmy - Twoj znak towarowy. | pdzZniej szantazuje Cie, ze jezeli tej domeny nie
odkupisz, to sprzeda jg np. Twojej konkurencji. W konsekwencji tego Twoi potencjalni klienci
mogg sie pomyli¢. Sam miatem taka historie, kiedy do naszej kancelarii zadzwonita kobieta,
mowiac, ze powstata wtasnie kancelaria patentowa o identycznej nazwie i chce
zarejestrowac na siebie domene bardzo podobna do naszej. Ta kobieta powiedziata, ze
informuje nas o tym wczesniej, dajac niejako prawo pierwokupu. Przypadkiem tylko cena za
jedng domene wynosita 400 zt, a sama oferta wazna byta tylko godzine. Tak wiec oczywiscie

zero presji, zero jakichkolwiek naciskow :) To byta nasza suwerenna decyzja.

Poinformowatem jg, ze nie mam prawa zakaza¢ komus$ postugiwania sie jego nazwiskiem, wiec z
jej oferty nie skorzystam. Poza tym jestem pewien, ze taka konkurencja w ogdle nie istnieje. W
99 przypadkach na 100, moim zdaniem, osoba, ktéra dzwoni, po prostu ktamie. Przedsiebiorca
ma sie przestraszyc¢ i pod wptywem presji kupi¢ domene, a najczesciej tych domen jest w ogdle
kilka. No i kupmy 5-7 domen za 400 zt pod wptywem strachu... Gdyby sie jednak miato
zarejestrowany stowny znak towarowy, mozna by takiej osobie powiedzie¢, ze konkurencja nie
moze uzywac¢ domeny internetowej z naszym znakiem towarowym. W kazdym takim
przypadku dojdzie do naruszenia prawa. Zamiast wiec kupowac np. 28 domen narodowych i co

roku je optacad, lepiej zarejestrowac stowny, unijny znak towarowy.
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Po trzecie, stowny znak towarowy chroni przed sytuacja, kiedy Twoja konkurencja uzyje
podobnej nazwy, ale w zupetnie innym logo. Pomimo ze graficznie oba znaki bedg sie rézni¢,
fonetyczne podobienstwo bedzie bardzo wysokie. W takim przypadku odmienna szata

graficzna nie wystarczy, aby obejs¢ prawo.

Po czwarte, rejestracja znaku towarowego stownego pomaga w sytuacji, kiedy konkurencja
korzysta z Twojej nazwy firmy w reklamach Google AdWords. Wskazujac numer prawa
ochronnego, mozesz zgtosi¢ do Google zastrzezenia, aby na taka fraze reklamy konkurencji
sie nie wyswietlaty. | przy tym powiem Ci uczciwie, ze sprawg reklam Google AdWords i
znakéw towarowych zajme sie w osobnym odcinku, bo jest to do$¢ skomplikowane
zagadnienie. Juz Ci moge powiedziec, ze w Scisle okreslonych przypadkach konkurent

bedzie mogt uzywac Twojego znaku towarowego.

Ale idac dalej: ogromng zaletg znaku stownego jest to, ze jest on odporny na rebranding.
Rebranding w najpopularniejszej postaci to po prostu zmiana firmowego logo na nowsze.
Chyba najlepiej widac to na przyktadzie PZU sprzed kilku lat. Ich nowe logo totalnie rézni
sie od tego, ktore byto uzywane wczesniej przez chyba dobre kilkadziesiat lat. Jezeli

chronimy znak stowny, to nie ma dla nas znaczenia, jaka grafikg sie przy tym postugujemy.

Kolejng zaletg znaku stownego to, ze duzo tatwiej udowodni¢ jego uzywanie. Przepisy méwia,
ze znak musi by¢ uzywany w sposéb rzeczywisty, najprosciej méwigc, w ciggu ostatnich 5 lat.
Dowodem takiego uzywania moze by¢ oznaczanie towaréw zaréwno starym, jak i nowym logo.
W ptaszczyZnie fonetycznej korzystajg one przeciez z tego samego stowa. Jezeli znak nie jest
uzywany, to pamietaj o tym, ze konkurencja moze Ci takie prawo ochronne wygasié. Jezeli
zarejestrowate$ znak stowny, to masz rowniez pewnos¢, ze Urzad Patentowy uznat, ze

Twoje oznaczenie nie jest opisowe. Innymi stowy, mozesz uzyska¢ monopol prawny na samo

stowo. O tym problemie powiem wiecej przy okazji znaku stowno-graficznego.
Zeby jednak nie byto tak rézowo, znak stowny ma réwniez swoje wady.

Po pierwsze zdecydowanie trudniej go zarejestrowac niz ten stowno-graficzny. W czym
problem? Urzad Patentowy odméwi przyznania ochrony, jezeli uzna, ze Twoj znak jest
opisowy. A niestety przedsiebiorcy dos¢ czesto uzywaja nazw, ktére zbyt mocno sugeruja
rodzaj oferowanych towaréw badz ustug. Jesli takie oznaczenie nie jest zbyt fantazyjne,

rejestracja znaku stownego moze by¢ niemozliwa.

Kolejng wadga znaku stownego jest brak ochrony szaty graficznej firmowego logo. Moze

wiec dojs$¢ do sytuacji, ze konkurent uzyje zupetnie innej nazwy niz Twoja, ale ubierze ja w
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zblizong szate graficzng. Wiesz, wszystko po to, aby jakos sie do Ciebie przyblizy¢, a nuz
ktérys z Twoich klientéw sie pomyli i skorzysta z jego ustug badz kupi jego towary. W takim
przypadku posiadanie znaku stownego niewiele Ci pomoze. Na blogu w artykule o plusach i
minusach znaku stownego i stowno-graficznego umiescitem zdjecie, ktére znalaztem w
internecie. Przedstawia ono na pierwszy rzut oka napéj Fanta, Coca-Cola i Sprite, natomiast
jezeli dobrze sie przyjrzeé, to pomimo ze etykiety wygladaja bardzo podobnie, to same
stowa tam uzyte s3 zupetnie inne. W tym przypadku znak stowny niewiele nam pomoze.
Chyba kazdy z nas zna sklepy Lidl, ja znalaztem za to przypadek sklepu, ktoéry sie nazywa Litr
- naruszenie na ptaszczyznie fonetycznej jest ewidentne. Tak samo jak sklep Ikka, ktory jest

podobny do znanego wszystkim lkea.

PrzejdZzmy do ochrony firmowego logo.

Co do zasady, stowno-graficzny znak towarowy chroni stowo badz stowa, ktére sie w nim
znajduja w zakresie okreslonej szaty graficznej. Akcent potozony jest wiec na cze$¢ wizualna
znaku. | w kontekscie znaku stowno-graficznego napoje, o ktérych przed chwilg mowitem,
bytyby ewidentnym naruszeniem prawa. Nie ma tutaj znaczenia, ze stowa z etykiet
fonetycznie réznig sie od znakdéw Fanta, Coca-Cola czy Sprite. Generalnie poprzez swéj
wyglad moga doprowadzi¢ do pomytki u potencjalnego konsumenta, a przed tym wtasnie

ma chronic rejestracja znaku towarowego.

Ochrona firmowego logo ma dwie gtéwne zalety. Po pierwsze, daje mozliwos¢ zakazania
konkurencji uzywania nazwy identycznej badz podobnej do chronionego znaku
towarowego. | nie przez przypadek mowimy wtasnie o nazwie. Jezeli firmowe logo zawiera
w sobie fantazyjng nazwe, to znak stowno-graficzny chroni réwniez te ptaszczyzne
fonetyczna. Innymi stowy, chodzi o sytuacje, kiedy firmowe logo zawiera w sobie stowo
badz stowa, ktére datyby sie zarejestrowac jako znaki stowne. Przyktadem moze by¢ tutaj
marka Orlen. Cho¢ szata graficzna tego znaku jest bardzo fantazyjna, to samo stowo
réwniez nic nie oznacza, jest neologizmem. Moze by¢ wiec swobodnie zarejestrowane w

wersji stownej i gwarantuje Ci, ze w takiej wersji jest chronione :)

Po drugie, stowno-graficzny znak towarowy tatwiej zarejestrowac niz znak stowny. Jest to
zastuga grafiki, ktéra wptywa na zdolnosé odrdzniajacg znaku. Zgtaszajgc do ochrony
firmowe logo, mozna uzyskac ochrone na wyrazenia, ktore nie dostatyby ochrony jako znaki

stowne, poniewaz np. sg okresleniami opisowymi, tymi ogélnoinformacyjnymi.
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Jezeli chodzi o wady znaku stowno-graficznego, to na pierwszym miejscu wskazatbym
rebranding. W przypadku zmiany szaty graficznej firmowego logo stary znak towarowy nie
chroni juz nowego. Konieczne jest wiec dokonanie nowego zgtoszenia. Jezeli o tym
zapomnisz, to konkurencja moze po 5 latach prébowac wygasi¢ Ci ochrone starego znaku
towarowego. | przegrasz ten proces, bo bedziesz miat dowody jedynie na uzywanie swojego

znaku w nowej szacie graficznej.

Po drugie, jezeli zarejestrowate$ stowno-graficzny znak towarowy, ktéry na ptaszczyznie
fonetycznej jest opisowy, to nie mozesz zabroni¢ konkurencji postugiwania sie taka sama
nazwa. Faktycznie bowiem ochrone masz jedynie na wyglad firmowego logo, a nie na stowo,
ktére sie w nim znajduje. Podam Ci przyktad. W ktéryms z poprzednich odcinkéw
wspominatem, ze polski Urzad Patentowy odméwit ochrony na stowny znak towarowy
,Polski Bus”. W uzasadnieniu wskazat, Ze jest to jednoznaczne okreslenie ustug przewozu
polskimi autobusami. Wystarczyto jednak, by ,Polski Bus” zgtosit do ochrony logo, a
witasciwie logo w szeregu odmian, aby Urzad Patentowy te ochrone mu jednak przyznat. W
tym przypadku, trzeba uczciwie powiedzied, chroniony jest jednak ten garniturek, a nie
samo stowo ,Polski Bus”. Oznacza to, ze konkurencja swobodnie moze pisac, ze posiada
polskie autobusy, albo oferuje ustugi przewozu polskimi autobusami. Tak wiec mozna

powiedzie¢, ze akurat ten znak towarowy nalezy do kategorii znakéw stabych.

Niestety w przypadku rejestracji znakéw stowno-graficznych zazwyczaj nie mozna mieé
pewnosci, kiedy dany znak jest opisowy, a kiedy nie. | to ma bardzo powazne reperkusje
zaréwno dla wtasciciela takiego znaku towarowego, jak i dla jego konkurentéw. Bronitem juz
kilku przedsiebiorcéw, ktérym konkurencja, powotujac sie wtasnie na rejestracje swojego
znaku towarowego stowno-graficznego, probowata sagdownie odebra¢ domene internetowa,
czyli potraktowac ten znak stowno-graficzny niczym znak stowny. W takim przypadku

dopiero w wyroku dowiadywalismy sie, czy sad uznat go za opisowy, czy tez nie.

W kontekscie tego, co juz powiedziatem, wiele firm nie ryzykuje i decyduje sie na rejestracje
znakéw towarowych w obu formach. Pamietaj jednak, ze w takim przypadku formalnie beda
to dwa oddzielne zgtoszenia, tym samym trzeba bedzie ponies¢ podwdjne optaty urzedowe.
Trzeba tutaj jednak uczciwie powiedzie¢, ze dopiero w takim przypadku firmowy znak
towarowy ma naprawde silng ochrone. Wynika to troche z tego, ze nigdy nie mozesz mie¢
pewnosci, na ktérej ptaszczyznie konkurencja bedzie sie pod Ciebie podszywaé, czy
wybierze podobng nazwe czy logo. | znaki towarowe zgtoszone w wersji stownej oraz

stowno-graficznej bardzo dobrze sie uzupetniaja, mozna powiedziec, ze wzajemnie niweluja
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swoje wady, przez to ochrona jest petna. Jezeli chcesz za te ochrone zaptacié¢ jednak jak
najmniej, to musisz samemu ocenié, ktéra forma ochrony bardziej odpowiada Twoim
interesom. Jezeli mam by¢ szczery, to ja zawsze powtarzam, ze wiecej pluséw ma jednak
ochrona znaku stownego. Co prawda trudniej taki znak zarejestrowa¢, ale egzekwowanie
swoich praw jest dzieki temu fatwiejsze. Na przyktad w przypadku domen internetowych
nikt mi nie zarzuci, ze postugujemy sie okresleniem opisowym. Bo przeciez gdyby takie byto,

to Urzad Patentowy w wersji stownej takiego znaku by nam nie zarejestrowat.

Mam nadzieje, ze wystarczajaco jasno wyttumaczytem Ci specyfike kazdej z tych form
ochrony. Odnosze wrazenie, ze wiele oséb nie do konca te niuanse czuje. W internecie
przeczytatem o pretensjach jednego internauty do swojego rzecznika patentowego. Otéz
zgtosit on dla niego dwa znaki towarowe wtasnie stowne i stowno-graficzne. Po jakims
czasie ten cztowiek gdzie$ wyczytat, ze zawsze, zgtaszajac do ochrony logo, chroni sie
réwniez stowo. Poczut sie wiec, szczerze méwigc, naciggniety. Natomiast jak juz wiesz, to
nie zawsze tak wyglada. Znak stowno-graficzny moze chroni¢ rowniez ptaszczyzne
fonetyczna, ale nie jest to reguta. W tym przypadku rzecznik patentowy oberwat troche po
gtowie za to, ze chciat klientowi te marke chroni¢ w najlepszy, najsilniejszy mozliwy sposéb.
| nauczony niejako ta historig, zawsze podsuwam swoim klientom artykut o plusach i
minusach ochrony zaréwno nazwy, jak i logo firmy. Zawsze z tym uswiadomionym

przedsiebiorcy duzo lepiej sie pdzniej wspodtpracuje :)

Druga kwestig, nad ktérg musisz sie zastanowi¢ przed dokonaniem zgtoszenia, jest zakres
terytorialny ochrony. Jezeli specyfika Twojej dziatalno$ci obejmuje jedynie nasz kraj, tutaj
wielkich dylematéw nie masz. Zgtoszenia powiniene$ dokonac¢ do polskiego Urzedu
Patentowego w Warszawie. Jezeli jednak w niedalekiej przysztosci planujesz wyjsc z

dziatalnoscia za granice, to opcji masz przynajmniej kilka.

Najszybszym i najtanszym rozwigzaniem jest rejestracja unijnego znaku towarowego.
Dzieki temu jednym zgtoszeniem obejmiesz ochrong 28 krajow UE. Tak jak jednak
mowitem w trzecim odcinku mojego podcastu, Twdj znak nie moze by¢ podobny do
zadnego znaku zarejestrowanego juz w ktorymkolwiek z tych krajow. Przed zgtoszeniem
bezpiecznie jest wiec przeprowadzi¢ tzw. badanie zdolnosci rejestrowej znaku, inaczej
mozesz narobi¢ sobie wielu ktopotow. Rejestracja znaku unijnego jest bardzo korzystna,
mozesz bowiem planowac¢ wyjs¢ ze swoja dziatalnoscia jedynie na kilka krajéw, ale
wytacznosé masz na wszystkie 28. Kto wie, moze Ci sie to przydac za 5-10 lat, kiedy

osiggniesz juz prawdziwy sukces.
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Czesto jednak przedsiebiorcy dziatajg rowniez poza UE, szczegdlnie jezeli ktos zarabia na
aplikacji mobilnej czy stronie internetowej skierowanej na wiele rynkéw. W takich
przypadkach moi klienci czesto pytaja mnie, czy mozna taki znak towarowy zarejestrowac na
caty swiat. Czyli - podobnie jak to ma miejsce w UE - jednym zgtoszeniem objgé wszystkie
panstwa $wiata. Niestety nie da sie w prosty i tani sposéb chronié swojej marki na caty
Swiat. Procedura tej miedzynarodowej rejestracji polega tak naprawde na rozszerzeniu
ochrony znaku juz zarejestrowanego. Czyli najpierw musisz zarejestrowac znak w Polsce lub

UE, aby pdzniej rozszerzy¢ jego ochrone w trybie miedzynarodowym.

Problem w tym, ze w ramach tzw. protokotu madryckiego zrzeszonych jest ok. 100 krajow
Swiata, tymczasem na swiecie mamy ok. 200 krajéw. Formalnie cztonkami ONZ sg 193
panstwa. Ochrone swojego znaku mozesz wiec rozszerzy¢ tak naprawde na ok. potowe panstw
Swiata. Choc¢ uczciwie moéwiac, w tej setce znajduja sie najwieksze gospodarki swiata. Poza
Polskg i wieloma krajami UE czy, szerzej mowiac, Europy znajdziesz tam réwniez USA, Indie,
Koree Potudniowa, Japonie, Rosje, ale - co ciekawe - brakuje Argentyny, Brazylii czy np.
Pakistanu. W jednym z moich artykutéw na blogu policzytem nawet, ile kosztowata wtasnie
taka rejestracja miedzynarodowa, gdzie rozszerzamy ochrone unijnego znaku towarowego na

wszystkie mozliwe kraje $wiata w protokole madryckim. | wyszta mi kwota 100 tys. zt.

Jezeli chciatbys chroni¢ swaoj znak towarowy na pozostate 100 krajéw, ktérych nie ma w
protokole madryckim, to oczywiscie jest to mozliwe, ale faktycznie musiatbys dokonywac
zgtoszenia w kazdym urzedzie patentowym narodowym. To jest dos¢ skomplikowane i
drogie. Nie chce Cie jednak zniechecac. Jezeli prowadzisz miedzynarodowe interesy, to dla
witasnego bezpieczenstwa powinienes w tych krajach chroni¢ swéj znak towarowy. Chodzi o
to, ze kto$ moze probowac ukras¢ Twoja marke i najczesciej, jak patrze na naszych klientéw,

robig to ich miejscowi dystrybutorzy.

Problemowi kradziezy marki poswiece osobny odcinek tego podcastu, natomiast tutaj
powiem Ci jedynie tyle, ze mozna prébowac uniewazni¢ pdzniej taki znak towarowy
zarejestrowany przez Twojego partnera biznesowego. Wszystko odbywa sie jednak w trybie

spornym i nigdy niestety nie mozesz mie¢ pewnosci, jaki bedzie wynik.

Zadam Ci takie retoryczne pytanie: jak sqdzisz, jak wyglgdajq proceduralnie spory np. w krajach
afrykanskich? Gwarantuje Ci, ze nie chciatbys tego doswiadczyc. Jezeli wiec nie chcesz
zdawac sie na taske sgdéw w egzotycznych krajach, to dla wtasnego bezpieczenstwa
wczesniej zarejestruj swéj znak towarowy. Dzieki procedurze miedzynarodowej rejestracji

wszelkimi formalnosciami moze zaja¢ sie dla Ciebie polski rzecznik patentowy.

znakitowarowe-blog.pl
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| to juz wtasciwie wszystko, co chciatem Ci dzisiaj powiedziec.

Przypominam, ze notatki do tego odcinka znajdziesz na moim blogu pod adresem
znakitowarowe-blog.pl/004. Staram sie rowniez do kazdego podcastu dotaczyc jego

transkrypcje. Sciagniesz ja w postaci pliku PDF na moim blogu.

Jezeli uwazasz, ze dziele sie tutaj przydatng wiedza, to mozesz o moim podcascie
powiedzie¢ swoim znajomym. Na Facebooku w grupie o nazwie ,W grupie stucham
podcastéow” Joasia Kotcun zostawita mi ostatnio rewelacyjng opinie, wtasnie po odstuchaniu
moich pierwszych odcinkéw. Jak to przeczytatem, to usmiech nie schodzit mi z twarzy juz

do konca dnia. Takze z tego miejsca, Asiu, serdecznie Ci dziekuje :)

| w sumie w taki oto prosty sposéb mozesz mi poméc z promocja. Alternatywnie zostaw mi
recenzje lub ocene w iTunes. Dzieki temu awansuje w rankingu i wiecej osob dowie sie o

podcastujgcym rzeczniku patentowym z Bydgoszczy :)

Jeszcze raz dziekuje Ci za poswiecony czas i do ustyszenia!

Potrzebujesz pomocy prawnej? Skontaktuj sie ze mna:
+48 575 999 710

mikolaj@lech.bydgoszcz.pl
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